LA POLEMICA Incarico esterno in ambito comunicazione del Comune

\/7' entiroila euro in spese di
comunicazione. Scelta
che pud essere discussa e di-
scutibile, ¢ infatti i consighie-
re comunale Matteo Olivierd
{foto} di Reggio a cinque
stelle ne approfitta per chie-
dere sobrieta all’arnministra-
zione: «Alcune singole cam-
pagne informative del Comu-
nie colpiscono per Fefficacia,
come quella recente per la
Scttigana curopea delia Mo-
hilita Sostenibile (bambino
con scudo pereducare ad ane
dar pianonelle zone 30), per
seguendo importanti strate-
gie di conmunicazione e di e
ducazione dei cittadini. Non
sto facendo ironia, fa campa-
gna in questo caso & vers-
mente azzeccata. Ognuna di
queste carppagne ¢ pagataad
hoc con apposita determina
del dirigente, nelf'ambito di
ciascuna iniziativa, Sapere
che, oltre a queste spese, pe-

ro' 8¢ neaggivngono due per
«strategia di conmunicazione,
definizione modefli e stili di
linguaggio, tipologie di azio-
ni e strumenti efficaci ed ef-
ficienti per il ragglungiroen
to adeguiato di nutti i targetr e
per un refativo manuale, i
sembra davvero troppor,

«B' il contenuto di due de-
tergdne dirigenziali - scrive
Matteo Olivieri - entrambe
del 16 maggic 2010, che af
fidano ad ano stadio di Bolo-
gna, Jack Blutharsky Group
stl, una consulenza che, in
tempidicrisi, ¢ davverodae-
vitare. L'Ufficic interessato
alla consulenza, «Comunica-
zione, Relazioni Esterne E
Marketing», st occupa di co-
municazione dell’Ente, Co-
mune Informa ¢ centralino,
rapporto con organi di stam-
pa, laboratorio di grafica ed
eventi istituzionali. Credia-
mo - conclude Matteo Olivie-

ri - che i soldi gia spesi per le
singole iniziative possano ¢s-
sere sufficienti, e che in un
momento di crisi ¢i si debba
arrangiare a sfruttare le risor
se inferne, comprando due
iibri o qualche rivista di ag-
giornamento che , certo, co-
stano raenc i una consulen-
zz per curare immagine del
Comune».



