Solenaiteiaas PASSESSORE CATELLANE «F COMUNICAZIONE ISTITUZIONALE, NON POLITICA»

Il giornalino del Municipio nel mirino di Pdl e grillini

BOIL1A e risposta in sala del Tricolore
sull’hotise organ del Comune, la rivista
“Reggio Comune’. Grillini e Pdl in due in-
terpellanze chiedonao infatti lumi su costi e
strategie editoriali della pubblicaziong e, in
particolare gli azzurri, lamentano che negli
articoli non trovino spazio le istanze dell’op-
posizione. La difesa del giornalino ¢ affida-
1a all’assessore alla Cultura Giovanni Catel-
lani, che nella risposta informa che la testa-
ta, distribuita nel 2009 a oltre 75mila capifa-
miglia reggiani, pitt: 3200 copie diffuse nel

palazzo municipale, «& un progetto editorig-
le sulle attivita istituzionali del Comune
pensato per autofinanziarsi tramite la vendi-
ta a inserzionisti privati del 30% degli spa-
Z», in base auna convenzione con la societa
Kaits Expansion, Nel 2009 sl inserzionisti
sono stati in totale 113 con una media di 19
a numero. Per quanto riguarda le spese so-
stenuite per i redattori;ammontano a 31 mi-
1a € 400 euro annui corrisposti perd a dipen-
denti della stessa amministrazione che gia
percepiscono tale somma. Ogni altra colla-

borazione, assicuira Catellani, e a titolo gra-
tuito. I.’assessore specitica inoltre che 1a ri-
Vvista «¢ un organo di comunicazione istitu-
zionale e non politica, ¢ questo ¢ il motivo
per cui nion si da conto delle istanze dell’op-
posizione: ad eccezione del sindaco in quan-
to capo dell’ente; non intervengono politi
cin. Il rilievo sollevato dai grillini invece, re-
spinto seccamente da Catellani, riguardava
T'utlizzo di copertine accattivanti, ma che
non danno informazioni «utili ai cittadiniy.
Da qui larichiesta del gruppo diun cambio
di strategia comunicativa.



